
Metodología

Marco Lógico



Definición

 Es una herramienta que facilita la
concepción, la formulación y la
ejecución de un proyecto.

 Ofrece una estructura racional y
lógica al proceso de planificación.

 Es un vehículo de excelente
comunicación entre los actores del
proyecto.



Definición

 Es una herramienta útil y ágil en
todas las etapas de un proyecto.

 Permite una estructura sistemática
y coherente de los diferentes
componentes de un proyecto.

 Facilita la concertación y refleja los
acuerdos sobre objetivos y
estrategias



Definición

 Mantiene una estructura dinámica
en la medida que se van presentado
discusiones y análisis en procesos
de ensayo y error y de
aproximaciones sucesivas.

 Aporta las herramientas necesarias
para elaborar un proceso inteligente
y sistémico del proyecto.



Definición

 Involucra un lenguaje uniforme y
preciso que evita las ambigüedades.

 Ofrece un temario anal ítico común a
todos los participantes del proyecto.

 Utiliza un formato simple.
 Suministra información útil para la

planeación y ejecución del proyecto.
 Ofrece un formato panorámico para

presentar toda la información del
proyecto.



Definición
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FASES DEL PROYECTO



FACTORES DE AFECTACIÓN

 Tecnológicos
 Contexto Político
 Relaciones comerciales
 La Naturaleza
 Normatividad
 Entorno Institucional



Herramientas de Diagnóstico



SITUACIÓN
ACTUAL

SITUACIÓN FUTURA
DESEADA

 Análisis de involucrados
 Análisis de problemas

 Análisis de Objetivos
 Análisis de Alternativas

PROYECTO



CUADRO DE INVOLUCRADOS

GRUPOS INTERESES PROBLEMAS/NECESIDADES RECURSOS/MANDATOS

GRUPO 1

GRUPO 2

GRUPO 3

GRUPO 4

GRUPO 5



Árbol de efectos



Herramientas de identificación
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